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«Ein echter Sammler krlegt eben nie genug»

Mathias Fliick aus Emmenmatt besitzt
unzihlige alte Emailschilder. Sie prangen an den Winden in
seinem Bauernhaus und werben in kriftigen Farben und
prignanten Schriftzilgen fiir Schokolade, Bier, Tabak, 01

und vieles andere mehr.

w(iesucht, dringend, in jedem Zu-
stand, das Emailschild «Chocolat
Amors, steht auf einer Postkar-
te, daneben abgebildet das ge-
suchte Ohjekt. Angefertigt hat
die Karte Mathias Fluck. Der 47-
Jahrige sammelt Werbeschilder.
Wie vergiftet. Die Postkarte hat
er bis vor kurzem bei jeder Gele-
genheit Sammlern und Handlern
in die Hand gedrockt. Ergattert
hat er das Schild aus den Zwanzi-
gerjahren schliesslich im Inter-
net. Dabei hangen an den Wan-
den in seinem rweistockigen
Bamuernhzus in Emmenmatt be-
reits Emailschilder bis zur Decke
hin. «Ein echter Sammler kriegt
eben nie genuge, sagt Mathias
Fluck. Er lacht. Dieses eine
Schild sei fir ihn deshalb so be-
sonders, da es die Firma Chocolat
Amor, die im Berner Mattequar-
tier Schokolsde produzierte,
schon lange nicht mehr gebe-
und es in seinen Augen eines der
schansten Schriftbilder uber-
hawpt sei.

Schoggi, Bier und Tabak

Fluck konzentriert sich beim
Sammeln vorab auf Werbung fiir
Schokolade, Bier, Tabak wund
Technik: Cailler, Toblerone, Su-
chard, Egger Bier, Feldschloss-
chen, Turmac, Osram - die Liste
der Stiicke, die er besitzt, ist noch
viel langer. Hinzu kommt, dass

einige Schweizer Firmen ihre
Schilder jeweils in den drei Lan-
dessprachen fabriziert haben.

Hergestellt und eingesetzt
wurde die Werbung aus Email vor
allem in der Zeit zwischen 1800
und 1960 Teils entworfen und
gefertigt von Kinstlern wie Alois
Carigiet, Charles Kuhn oder Emil
Cardinaux. «Es sind ganz klar
Kunstwerkes, sagt Fluck, der als
Architekt arbeitet. «Besonders
gefallen mir die kraftigen Farben,
die schlichten Schriftzige und
die grafischen Formen.»

Werbung filr jedes Zimmer

Fliick hat die Schilder in seinem
Bauvernhaus nicht einfach zufal-
lig an den Wanden montiert, son-
dern nach Produktegruppen und
passend zum jeweiligen Haum
geordnet. Angefangen in der Ki-
che: Hier trifft man auf Warteck,
Egger Bier, Maggi, Knorr, Hero
oder Franck Aroma. Im zweiten
Stock wird fur Tabak geworben:
Turmac und Tabac 24. Zwei Zim-
mer auf diesem Boden sind nur
fiur Schoggireklame reserviert,
vereinzelt hangen noch runde
(Owomaltineschilder dazwischen.
Im Badezimmer prangt Werbung
fiur Warmwasserboiler der Marke
Therma und ein Reklameschild
der Seife Sunlicht. Das einzige in
ratoromanischer Sprache, das er
besitzt. Seine private Ausstel-

Riesen-Fundus: Mathias Fliick lebt in seinem Bawernhaus in Emmenmatt inmitten seiner Sammlung von

Werbeschildern aus Email.

BERMNE

Prachtstiick: Farbe und Schrift
gefallen dem Sammler besonders.

lung, die Flick normalerweise
nur Freunden zeigt, gestaltet er
laufend new «Nach Lust und
Laune entferne ich eine Serie und
schraube andere Schilder an die

SECHAUD & FILS

Rarit5t: Die Nachfahren des
Firmengrinders hatten es geme.

Wand.» Nicht zu vergessen die
Fassade hinter dem Haus: Hier
werden die Besucher bereits vor
der Eingangstiure auf die Leiden-
schaft des Haushermn aufmerk-

Biider: Homs Wikthrich

sam gemacht, prasentiert werden
Schilder von BE, Shell und Aral.

Echt oder gefilschi

Vor achtzehn Jahren hat Mathias
Fluck mit dem Sammeln von
Werbeschildern angefangen.
Dhes sus einem unspektakuliren
Grund, wie ersagh: «Ichwollte die
fur eine Rauchkuche typisch ho-
hen Winde nicht ungenutzt las-
sefLs Die Emailschilder, fand er,
wirden passen, und so sei die
Sammlung entstanden. Uber
Zahlen - wie viele Schilder er be-
sitzt oder was eines kostet — will
Fluck nicht reden. Im Internet,

an Borsen und auf Flohmarkten
werden je nach Qualitat und Ra-
ritat mehrere Tausend Franken
bezahlt.

«Es wird aber auch pgefalscht,
und nicht alle Schilder sind wirk-
lich alts, sagt Fluck. Er warnt:
«Rostflecken sowie beschadigte
Ecken und Hisse in der Beschich-
tung sind noch kein Garant dafir,
ein altes Stick gefunden zu ha-
ben.» Man musse das Schild um-
drehen, und wenn auf der Rick-
seite verschiedene Farblaufe zu
erkennen seien, die wvielleicht
noch Fingerabdriicke enthielten,
dann handle es sich wahrschein-
lich um ein antikes Stick.

Fluck ist standig auf der Suche
nach weiteren Emailschildern,
vor allem im Internet, ab und zu
fischt er auch im Altmetall nach
Exemplaren. Dank seinem Sam-
meleifer besitzt er einige Rarita-
ten. Darunter das rote Schild mit
dem weissen Schriftzug Chocolat
de Montreux, Séchaud & Fils. Die
MNachfahren des Firmengrinders
konnen es nirgends mehr auftrei-
ben und hatten gerne jenes von
Fluck. «Alle Jahre wieder fragen
sie mich, ob ich das Schild nicht
verkaufen wolle.s Seine Antwort
laute immer gleich: «Nein.s Er sei
eben ein Sammler und kein
Handler. Franziska Zougg

Mathias Fliick organisiert — bereits
zum zweiten Mal — am Samstag,
1E. August, in der Kupferschmiede
Langnauw i.E. eine Emailschilder-
und Werbeartikelbdrse. Zeit: Vion
7.30 bis 14 Uhr.
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